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El consumo informativo en Espafia se ha incrementado un 5% en 2024, consolidando la recuperacion observada en 2023. El
crecimiento de la notoriedad se concentra en medios online, con un crecimiento del 19% en sus 40 cabeceras mas destacadas,
mientras que los medios offline (prensa, radio y television) experimentan un ligero descenso inferior al 1%.

En el mix de canales los 40 perfiles en redes sociales mas destacados de los medios aumentan su peso respecto a 2023 (18% vs
11%) frente al resto, aunque todavia por detfras del liderazgo de los medios online (27%) y de los espacios informativos y de debate de
television (24%).

Los medios impresos mantienen las posiciones ganadas en 2023 a pesar de perder un 1% de lectores. La prensa diaria reduce
un 1% su notoriedad, con Marca reteniendo el liderazgo; El Pais se mantiene como lider entre los diarios de informacion general
pese a perder un 8% de lectores. Por su parte, el conjunto de revistas y suplementos se deja un 4%. Las publicaciones de ocio y
cultura siguen concentrando el mayor nimero de lectores, aunque en su conjunto pierden un 5%.

La audiencia de la radio espariola en 2024 se mantuvo estable en comparacién con el afio anterior. La Cadena SER sigue
siendo la emisora lider en Espafia, aunque perdié un 5% de oyentes respecto a 2023, una tendencia similar a la de RNE 1(-6%). En
contraste, COPE logro un leve aumento del 1%, mientras que Onda Cero crecio mas del 1%y EsRadio un 3%, superando a RNE 1.

La audiencia de los espacios informativos, de tertulia, actualidad y entrevistas de television pierde un 1% de espectadores en
2024. Antena 3 mantiene el liderazgo en notoriedad tras haberlo perdido en los primeros meses del afio en favor de La1de
TVE. La primera cadena publica crece un 6%; su puesta por La Revuelta ha desbancado a El Hormiguero en la franja de prime
time al cierre de 2024. La Sexta recupera un 6% de espectadores y domina las franjas matinales con Al rojo vivo y Aruser@os.
Telecinco pierde un 28% de espectadores, mientras que Cuatro se mantiene estable gracias a su renovada apuesta por los

informativos y al fuerte ascenso del programa Horizonte de lker Jiménez.

Los medios online registran un aumento de su notoriedad global del 12% con respecto al afio 2023, creciendo de manera
estable y contfinuada alo largo de todo el afio. El Espariol vuelve a ser el medio generalista con mayor audiencia, subiendo un
29%, seguido de El Mundo y ABC.es. Los primeros 7 medios generalistas por audiencia aumentan mas de un 20% su
notoriedad con respecto al afio anterior, destacando el medio Infobae (+126%). En otras tipologias tematicas, los medios
deportivos siguen dominando el ranking.

La audiencia potencial de los perfiles sociales de los medios crece un 2% con respecto a 2023. Facebook sigue siendo la red
con mas porcentaje de seguidores en los perfiles (44%) pero la que menos interaccion registra, solo el 4% del alcance total.
Considerando la audiencia inferida, es decir, el alcance efectivo, los medios pierden un 5% de alcance efectivo. El liderazgo de
Tiktok es indiscutible, con un 45% del alcance efectivo fotal a pesar de aglutinar sélo el 10% de los seguidores en los perfiles
de los medios. La relevancia de BlueSky en la distribucion del alcance de los medios en redes sociales es, de momento, residual.
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Evoluciéon anual de la audiencia de
medios y espacios informativos.

( Audiencia agregada multicanal 2023-2024* (_Cuota de audiencia 2024* |

\ s

*El cambio de Comscore a GFK como fuente oficial de medicién online *E| circulo interior representa el afio 2023.
limita el andlisis tanto de este canal como del global a 2022.

Top 40 Prensa + Radio + TV + Online
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: Evolucion 2021-2024 por canal :

El consumo informativo en 2024 crece globalmente un

Vefpafolleeses Tepafre:ls 5%, consolidando la recuperacion observada en 2023.
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Los 40 medios impresos de mayor notoriedad apenas
ajustan un 1% el numero de lecfores tras los crecimientos
de los ultimos afios.
2021 2022 2023 2024

La audiencia de los medios online mantiene su

Top 40 online* Top40TV tendencia ascendente y su Top 40 acelera el
crecimiento de 2023 hasta ganar un 19% en 2024.
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17°/° 44535 43309

-0,1%
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41763 40172 Los principales espacios informativos, magazines y de

- 305 Pl
31914 debate de televisidn ralentizan el descenso de los
ultimos afos y apenas pierden un 0,1% en su top 40.
Los programas informativos de radio pierden un 1% de
oyentes, lo que supone el segundo descenso
2024

consecutivo tras unos afios de crecimiento sostenido.

Audiencia en miles | Datos a diciembre de 2024 en medios online y tv. Datos a noviembre de 2024 en medios impresos y radio.
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Prensa

Prensa 2020 - 2024.

Evolucion general de la audiencia por tipo de publicacion

En 2024 los medios impresos consolidan las posiciones tras el desplome sufrido en 2020 y la recuperacion iniciada en 2022. En

comparacion con 2023, se experimenta un retroceso de audiencia del 1% en el top 40 de diarios y revistas, pero un incremento del
14% en comparacion con 2020.

Los principales diarios espafioles reducen un 1% el nimero

de lectores con respecto a 2023, consolidando la ligera notoriedad tras un extraordinario crecimiento del 55% en

recuperacion de los ultimos afos tras la pandemia. Sin 2023. En comparacion con 2022, mantienen una ganancia del
embargo, aun siguen un 23% por debajo del afio prepandemia. 48% en numero de lectores.

Las principales revistas y suplementos pierden un 5% de

N

/ Evolucién 2020—2024 de la audiencia de Diarios vs Revistas y Suplementos |

Top 40 Diarios Top 40 Revistas y Suplementos
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6%  +4% 4% -1%
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Audiencia en miles | Fuente de Datos: EGM.
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Diarios 20235 - 2024.

Evolucion general de la audiencia por cabecera

Variacion Interanual TOP30 Diarios 2023 ®m2024

0% 978
0 Marca 078

802
736

4% 467
El Mundo 288

o pe
399
374
357
345
288
265

9,
ik 9 Mundo Deportivo

237 Las publicaciones deportivas rentabilizan los

8% El Pais

6% La Voz de Galicia

S La Vanguardia

-8% 20 Minutos (7/5)

_320,
e El Correo

224 éxitos espanoles enla Eurocopa de futbol y los

-3% m Sport O Juegos Olimpicos y escapan a la tendencia

% 175 general descendente de la prensa diaria.

La Nueva Espaiia 173 Destaca As, con un crecimiento del 11%; Marca
158 y Mundo Deportivo crecen muy ligeramente y
170

161
158
173 deportivos sino en el conjunto de la prensa

) El Periodico

Sport baja un 3%. Marca sigue siendo la
-2%

El Diario Vasco cabecera mas leida no s6lo entre los medios

o Faro de Vigo

151 diaria espafiola.
126
136

L Ultima Hora

- Enfre los principales diarios generalistas de
9% @ E i6n (7/6 121
xpansion (7/6) ambito nacional, destacan las caidas del La

-13% . Razén y El Pais, que pierdenun13% y un 8%
b La Rezén y que pi u by u 3

%
¢}

respectivamente, aunque la cabecera de Prisa
_RGS,

i Heraldo de Aragén mantiene el liderazgo en este segmento. En el
lado contrario, cabe sefialar las subidas de El

Periddico (8%) y Abc (7%).

6% S
° Diario de Navarra

8% .
¥ El Comercio
Los diarios regionales experime ntan
descensos entre los mas leidos, destacando el
13% que pierde Faro de Vigo y el 22% de El

Diario Montafiés. Enfre los de segunda fila, sin

-22% e ~ .
) El Diario Montafés

b El Norte de Castilla

13% ! ol
embargo, la tendencia es de crecimiento,

destacando el 55% de Diario de Noticias.

Levante

14% iy
5 Diario de Mallorca

55%
Diario de Noticias
-6%

Ara

0%
El Progreso

0%
La Verdad

-15% .

Ideal de Andalucia

RACO e~ R~ RERCO BAROT (oo~ [eol~J [00) = o == NG

Informacién general @ Deportes ® Economia

Audiencia en miles | Datos EGM a noviembre 2023 y 2024.
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Suplementos y Revistas 2023 - 2024.

Evolucion general de la audiencia por cabecera

Variacion Interanual TOP30 Suplementosy Revistas 2023 m 2024
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Audiencia en miles | Datos EGM a noviembre 2023 y 2024.
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Radio 2020 - 2024.

Evolucion general de la audiencia por emisora

En el 2024, |la audiencia de los espacios informativos
en la radio espafiola se mantiene practicamente
estable respecto al afio anterior, con una leve
reduccion del 0,3%. Desde 2023 se viene observando
un ligero descenso en la notoriedad de los espacios
informativos en la radio espafiola.

Evolucién audiencia espacios informativos radio

+0.1% +4% -2% -03%
2020 2021 2022 2023 2024

Audiencia en miles | Datos acumulados de audiencia del EGM
de los espacios informativos en la ultima oleada de cada afio

A pesar de la contraccion de los ultimos afios, los niveles
de audiencia en 2024 siguen siendo soélidos, situandose un
2% por encima del punto mas bajo registrado en los
ultimos cinco afos (en el 2020), sustentado por el impulso
que recibid en audiencia en el 2022 y las leves variaciones
de los siguientes afos.

La Cadena SER se mantiene como lider indiscutible de
la radio espafiola. Durante la mayor parte de 2024,
experimentd un crecimiento en su audiencia, pero en el
ultimo trimestre sufrié una caida del 6%, volviendo a
niveles similares a los del mismo periodo de 2021. En

comparacion con el afio anterior, su audiencia se redujo
un 5%.

La Cadena COPE se consolida en segunda posicién y
logra un leve repunte en audiencia durante 2024, si bien
en el ultimo trimestre del afio su crecimiento no supero el
1%. Junto con la Cadena SER consigue aglutinar cerca
del 70% de la audiencia total.

Onda Cero fue la cadena con mayor crecimiento en
2024, registrando un aumento superior al 11%, un

incremento que no se observaba desde 2020.

RNE experimenté la mayor caida de audiencia respecto
a 2023, con una contraccion del 6%. Actualmente, ha
sido alcanzada e incluso superada por ESRADIO, con

niveles de audiencia inferiores a los que obtuvo en 2022.
Por su lado, ESRADIO crecio en un 3%.

Evolucién 2020 — 2024 de la audiencia de los espacios informativos de las cadenas nacionales
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Audiencia en miles | Datos acumulados de audiencia del EGM de los espacios informativos
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Radio 2023 - 2024.

Ranking de las principales emisoras y franja horaria en que se emiften

Variacion Interanual
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Audiencia en miles | Datos EGM a noviembre 2023 y 2024.

TOP30 Franjas Horarias
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401 reafirman su liderazgo en las mafanas pese a

e la ligera reduccion de oyentes en estas franjas.
_ En este contexto descendente la cadena SER

330 es la mas afectada. COPE, por su parte, logra
_ esquivar parcialmente esta tendencia,
‘7’15_ fortaleciendo su relevancia gracias al

367 programa informativo y de entretenimiento de
32 Carlos Herrera, que combina noticias, con

383 entrevistas a personajes de actualidad.
7|

350 Onda Cero se consolida como la cadena con
_ mayor crecimiento, especialmente en la franja
305_ de 7:30 a 9:30. Aunque aun no supera a SER

333 ni a COPE, alcanza su mejor nivel de
334 audiencia en afios y mejora su

293 posicionamiento.

200 Por otro lado, sale de la franja matutina RAC1
[T (8:00-8:30), que solo destact en 2023. En
308_ otro &mbito, la programacién nocturna de

200 COPE (20:30-21:00) gana protagonismo con
_ un crecimiento del 2%.
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Television

Television 2020 - 2024.

Evolucion general de la audiencia por cadena

La television ralentiza su descenso de notoriedad pero pierde un 1% la audiencia de sus espacios informativos a lo

largo de 2024. Desde 2020 la audiencia de los espacios informativos en televisién ha caido un 5%.

Audiencia espacios informativos Televisién Durante todo el afio se ha mantfenido la tendencia

general a la baja solo suavizada en parte en los ultimos

-2% -3% 1% meses.

En la evolucion por meses, se observa el mismo patrén
estacional con maximos en los meses de invierno y
minimos en agosto, pero manteniendo la tendencia de
maximos y minimos decrecientes a partir de 2021.
El momento de mayor consumo informativo en 2024 se
registra en los meses de enero y febrero, un periodo
marcado por la situacién politica en Catalufia y su
influencia sobre la politica nacional, que desembocé en la

56,917 55794 56,389 54,646 54,150 2 ] 3 g
convocatoria de elecciones anticipadas.

2020 2021 2022 2023 2024 s i
Se observa también una fuerte recuperacion en

e ) s ) noviembre, coincidiendo con las noticias sobre la DANA

Audiencia en miles | Dafos acumulados de audiencia Rebold y Kantar Media
de los espacios informativos en diciembre de cada afio que afect6 a Valencia.

Evolucion 2020 - 2024 de la audiencia del Top 100 de espacios informativos
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Audiencia en miles | Datos acumulados de audiencia del EGM de los espacios informativos
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Television 2020 - 2024.

Evolucion general de la audiencia por cadena

Los espacios informativos de Antena 3 mantienen el liderazgo, a pesar de haber sufrido una caida del 3% en el conjunto
del afio, gracias a la fortaleza de sus informativos de tarde y fin de semana y a El Hormiguero.

La 1rompe la tendencia descendente de los ultimos afios y recupera un 6% de espectadores. La cadena publica llegé a

liderar con claridad la audiencia en los ultimos meses del afio gracias a su apuesta por La Reuelta y la segunda edicion de
su informativo.

La Sexta consolida la estabilizacion de su audiencia lograda en 2023 y concluye el afio con un incremento del 6%,
apoyada por la recuperacion de sus informativos y ligeros cambios en su parrilla que han resultado exitosos. Telecinco

acentua la pérdida de espectadores y cae un 28% en 2024. Los cambios iniciados el afio pasado han confinuado
afectando a la permanencia de los telespectadores.

Evolucion 2020 - 2024 de la audiencia de los espacios informativos de las cadenas nacionales
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Audiencia en miles / Datos Rebold y Kantar Media de audiencia acumulada de los espacios informativos.
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Television 2020 - 2024.

Evolucion general de la audiencia por programa

Variacion Interanual TOP 30 programas informativos 2023  m2024
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Audiencia en miles | Datos Rebold y Kantar Media a diciembre 2023 y 2024
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Medios Online 2024.

Evolucion general de la audiencia

Los 100 medios online de mayor audiencia en Espaiia han registrado un incremento del 12% en 2024, creciendo de
manera estable y continuada a lo largo de todo el aiio.

Tras el pico alcanzado en el mes de agosto, coincidiendo con la celebracion de los JJ.OO. de Paris, se observa una ligera
confraccion de la audiencia hasta la subida en el mes de noviembre, especialmente visible en medios generalistas, con la
cobertura informativa acerca de la DANA que arrasé parte de la provincia de Valencia a finales del mes de octubre.

e ] : El crecimiento a lo largo de los primeros 8 meses de
Audiencia general en medios online : [
2024 esta protagonizado mayoritariamente por los
+12% medios especializados. En este periodo cabe destacar a
Marca, Mundo Deportivo, Sport.esy AS.es, que
experimentan un aumento del 24% de promedio entre

eneroy agosto.

Cabe destacar la evolucion de los medios de
Automocion, que protagonizan una subida del 20% en
2024 y acumulan un 39% desde 2022. También se
observan notables crecimientos en los medios de
Econdémico (19%) y Ocio y Cultura (8%).

Los medios de Estilo de vida sufren este afio un

descenso en su audiencia del 14%, pese al
dic-23 dic-24 crecimiento que obtuvo en 2023.

Evolucién mensual de la audiencia Top 100 medios

70,000
60,000

50,000

40,000

30,000

20,000

10,000

Audiencia en miks / Usuarios unicos diarios GFK
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Medios Online 2024.

Principales medios generalistas

Variacion Interanual

29%
24%
60%
31%
49%
47%
13%
-6%
-10%
3%
141%
46%
12%
1%
2%
14%
5%
43%
38%
35%
1%
-33%
-9%
-17%
58%
%
15%
7%
-5%
0%
52%
-2%
41%
-28%
0%
25%
-22%
44%

-1N%

126%

VO 0O N 0NN =

O N NI R R RN a NN NONN NN N =7 ) >
5 9 &% 98 &R UV U TJTBENLIERENRSIT®Ioedar~»asd=o

EL ESPANOL

El Mundo

ABC.es

Infobae

El Huffington Post
OkDiario.com

La Razon Digital
El Pais

La Vanguardia
20minutos.es
elconfidencial.com
El Diario

El Debate

La Voz de Galicia
Cadena SER
elPeriédico.com
Lasexta

Informativos Telecinco

lasprovincias.es
elcorreo.com
Cope

La Nueva Espafia
El Nacional.cat
MSN Spain
Antena 3

Heraldo

RTVE.es

Levante El Mercantil Valenciano

Libertad Digital
ABC.es Sevilla
Upday.com
Diario de Avisos
Diario de Sevilla
diariovasco.com
Faro de Vigo
E-noticies
elcomercio.es
Publico

ideal.es

Onda Cero

Audliencia en miles / Usuarios tnicos diarios GFK a diciembre 2024
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ElEspafiol vuelve a ser el medio
generalista con mayor audiencia al
cierre de 2024 segun GFK, por
segundo afo consecutivo y con un
fuerte impulso con respecto a 2023
(+29%). Los primeros 7 medios
generalistas por audiencia crecen
todos mas de un 20% con respecto al
afio anterior, destacando Infobae
(+126%) y ABC.es (+ 60%)

El Mundo crece un 24% y supera a El
Pais, que cede el segundo puesto tras
subir enel afio 2023 y que desciende
un 13%. Igualmente descienden
20minutos.es (-10%) y La Vanguardia
(-6%).
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Medios Online 2024.

Principales medios no generalistas

Variacion Interanual

8% 1
44% 2
42% 3
121% 4
26% (5 )
_6% 6
1% o
207% @
9% (o]
3% ®
2% 1
-1% 12
59% 3
20% 14
3% (1]
8% (1)
33% (17)
9% 18
21% ®
-4% 20
-3% 21
79% (5))
18% >
-5% (04]
5% >
-4% 26
36% 27
-33% o8
7% 29
82% 30
143% 31
2% ®
24% 33
5% 34
21% @
-65% @
94% 27
62% o
-38% 29
-16% 40
@ Corazon

® Cstilo de Vida

Marca (Deportivo)
AS.com (Deportivo)
Mundo Deportivo (Deportivo)

El Economista.es (Econémico)

Audiencia en miks / Usuarios tnicos diarios GFK a diciembre 2024

&

0
5
o

2023 m 2024

2,648
2,849
1,589
2,293

Xataka (Tecnologia) . | r
" 766
Sport.es (Deportivo)
SensaCine.com (Ocioy Cultura) _5295.
Xataka Smart Home (Tecnologia) h
Directo al Paladar (Alimentacion y gastronomia) _ﬁfm
3D Juegos (Tecnologia) ﬁ
BeSoccer (Deportivo) ﬁ
. 512
Lecturas (Corazdn)
Fotogramas (Ocio y Cultura) %’
El Cronista Comercial (Econémico) iﬂ?ﬂﬂ
Espinof (Ocio y cultura) m&fﬁ
ADSL Zone (Tecnologia) %
Hola! (Corazén) Ei%
Expansion.com (E conémico) ﬁ’;‘-
. 255
Genbeta (Tecnologia) [ s06 |
Estadio Deportivo (Deportivo) &
Trendencias (Estilo de Vida) -ﬁ,
MeriStation Magazine (Tecnologia) ﬁ. Los medios deportivos vuelven a
2y : 244 dominar el panorama de las
Xataka Mo vil (Tecnologia) s rie i
Hobby Consolas (Tecnologia) 223 publicaciones especializadas,
-;IBI consiguiendo copar las fres primeras
vanitatis.elconfidencial.com (Corazén) s posiciones y con crecimientos acusados.
Coches.net (Automocion) -"’,‘1‘23 Los unicos medios deportivos que bajan
Relevo.com (Deportivo) ﬁ sus cifras de audiencia conrespecto a
Xataka Android (Tecnologia) g2’ R G = L
21 Deportivo (-4%).
Cultura Fnac.es (Ocioy cultura) ﬁq
Cabe destacar el notable crecimiento de
: i, 114
Tododisca (Familiay salud) o0l i
los medios de Tecnologia como
Motorpasion.com (Automocion) ﬁ Xataka (+26%), pese a perder
IMDB (Ocio y Cultura) .12!2 posiciones con respecto al afo pasado,
El Desmarque (Deportivo) ﬁ2 y Xataka Smart Home (+267%).
- También cree de forma resefiable El
telva.com (Estilo de Vida
( ) -E’B Economista.es (+121%).
Andro4all (Tecnologia) ﬂa
S s (e G ks 499 Entre los medios que descienden
E‘E destacan Hola! (-33%), Europa Press (-
Hibridos y Electricos (Automocion) .F? 66%) e Investing (-38%)
Semana (Corazdn) y
Inve sting.com (Econ 6mico) m"’f’“
Mujerhoy.com (Estilo de Vida) gg®
® pjimentacion ® Musica ®Oocio y Cultura Economia @ Tecnologia
Familia y Salud Deporte Automocion Decoracion @ Agencia
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Redes Sociales 2024.

Vision Global

TOP200

Los canales sociales de los medios han crecido un 2% con respecto a 2023 si tenemos en cuenta los seguidores en sus
perfiles, produciendose un incremento en esta métrica practicamente en todas las redes. Por el contrario, si consideramos
el alcance efectivo de los perfiles de los medios observamos un descenso un 5% en 2024. Esto puede deberse, entre
otras cosas, a que la audiencia utiliza canales como el de Elon Musk de una forma mas pasiva, con menos inferés en

participar e interactuar con estos contenidos informativos a fravés de un debate publico.

Audiencia Potencial Audiencia Inferida
+ 2% 59
381,763 23,031 21,936
2023 2024 2023 2024

Promedio de audiencia potencial e inferida de todos los canales de los medios en X, Facebook, Instagram, Youtube, Tiktok y Bluesky. Datos en miles.

TOP 200 + nuevas redes sociales

En 2024 y si tenemos en cuenta Tiktok y Bluesky, podemos comprobar que su afectacién en la audiencia potencial es
discreta (unos 43M de seguidores entre las dos). No obstante considerando la actividad de los usuarios, Tiktok marca una
diferencia significativa, pasando del -5% de las redes mas “tradicionales” a un resefiable +74%, aportando el 45% del
total del alcance real que medimos a través de la audiencia inferida.

Audiencia Potencial Audiencia Inferida
+13% +74%
432,922
381,763 40,001
23,031
2023 2024 2023 2024

Promedio de audiencia potencial e inferida de todos los canales de los medios en X, Facebook, Instagram, Youtube, Tiktok y Bluesky. Datos en miles.
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Redes Sociales 2024.

Vision Global por Red Social

Audiencia Potencial - TOP 40 canales principales

Facebook y X conservan el primer y segundo puesto como las redes sociales con mayor audiencia de los medios, aunque
con un discreto crecimiento; ambas han sido afectadas probablemente por los cambios que ha sufrido el debate publico
a fravés de distintas decisiones de sus gestores, que incluso ha provocado la fuga de algunas grandes cabeceras a ofras
plataformas, como fue el caso de La Vanguardia con su salida de X.

Instagram es la red que mas crece, superando en audiencia potencial a Youtube, que en 2023 se situaba como la
tercera en esta métrica. Youtube es, de hecho, el tnico canal que desciende en seguidores, situdandose por detras
de Tiktok.

Top 40 Audiencia Potencial por Red Social
+ 7%

97,686 +64%

72,331

-23%
s 34,429
22,785 0 o 18
X Facebook Instagram Youtube Tiktok Bluesky
® 2024 2023

Audiencia Inferida - TOP 40 canales principales

Si nos fijamos en la actividad de estos 40 canales principales, la foto cambia de manera drastica con un claro dominio de
Tiktok, que ha conseguido crear una cultura alrededor de la participacion, méas que de la relevancia del contenido o la
imporfancia del autor.

En Instagram, los contenidos basados en experiencias también dan buenos resultados en la actividad de la red, destacando
los medios deportivos.

Top 40 Audiencia Inferida por Red Social

14,626

17

157 0 0
X Facebook Instagram Youtube Tiktok Bluesky

Promedio de audiencia potencial e inferida de los canales principales de los medios en X, Facebook, Instagram, Youtube Tiktok y Bluesky. Datos en miles.
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Top 40 de audiencia potencial de los perfiles principales de los medios

Variacién Interanual

10%
16%
83%

0.01%
60%
24%

15%
15%

7%
31%
19%
40%
51%

A41%

49%

23%
39%
43%

99%

151%

38%

21%
20%
57%
15%
38%
15%
956%
18%
26%
-68%
75%

19%

3%

33%

0.2%
46%
-9%
103%
36%

500000 ~ &

El Mundo
La Vanguardia
AS.com
Hola!
DEFENSACENTRAL.C..
1 Sportes
12 SensaCine.com
® Xataka
(14 Vandal Online
15 ABC.es
16 Semana
® Los40.com
18 Fotogramas
19 RTVE
20 Telecinco
2] Antena 3
22 Elle Espafia
23 Cadena SER
(54] 3D Juegos
25 Cosmopolitan Esparia
2 20 Minutos
27 Publico.es
28 EL ESPANOL
29 Glamour.es
30 El Confidencial
(] Espinof
32 Cope
33 Europa Press
34 El Huffington Post
35 Eldiario.es
36 EIMueble.com
37 324
38 telva.com
20 TeleMadrid
40 Coches.net
@ Corazon ® Musica
® Estilo de Vida Deporte

Top 40 Audiencia Potencial Canales Principales

El Pais

Marca

Vogue Espafia
Muy Interesante
Mundo Deportivo

2023 @ 2024

21,599

20,907

I 14,404
I 13,859
I 13,762
I 1,800

® Ocio y Cultura

Automocién

10.968

10,710

La audiencia en los 40 canales principales ha
aumentado el 24,8% frente ala de 2023.

Los medios generalistas son los mas
destacados en el Top 40. Sin embargo, entre
los primeros destaca la presencia de varios
deportivos, 5 entre los 11 primeros, por sélo 3
generalistas.

Cabe sefalar que, enfre los medios
generalistas y deportivos, los mas visibles son
los que tienen origen en medios de prensa (El
Pais, Marca, Mundo deportivo, ElMundo,
etc) mientras que hay que descender hasta el
puesto 30 para encontrar el primer nativo
digital, EI Confidencial.

Los incrementos mas importantes los
experimentan Telecinco (150,7% més) y
TeleMadrid (103,1% mas).

Solo dos medios sufren caidas: Espinof
68.3% menos) y Telva (9.1% menos). De
nuevo se detectan las importantes oscilaciones
positivas en revistas de ocio, concretamente
de cine, y también de moda femenina.

Generalista @ Tecnologia

Decoracion @ A.de noticias

Promedio de audiencia potencial de todos los canales principales de los medios en X, Facebook, Instagram, Youtube, Tiktok y Bluesky. Datos en miles.

Audiencia potencial: Grado de notoriedad estimado de una cuenta o perfil en redes sociales, calculado a partir del numero de seguidores (followers) o
suscriptores publicos que aparece en la informacion publica, del promedio de interacciones generado por sus publicaciones y del tipo de interacciones
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Redes Sociales 2024.

Top 40 de audiencia inferida de los perfiles principales de los medios

Variacion Interanual Top 40 Audiencia Inferida Canales Principales 2023 @ 2024
1 i 1.695
31% “ Vandal Online 2,447
|
5361% DEFENSACENTRAL.COM "5¢ 1,853
A449% e Fotogramas 282_ 1546
i |
235% e SensaCine.com 456 1528
767% 5 EL ESPANOL 162_ 1,406
380% . Vogue Espafa 261_ 1255
= - I
324% . Elle Espafia 283 1.201
847% 8 Mundo Deportivo 120_ 1189
o I 1,031
288% (0] 3D Juegos
9 I 918
92% 10 El Mundo 978
9 I 812
269% . Los40.com 220
o, I 791
202% 12 ABC.es %1
o I 700
Q6% 13 Marca 357
o, ; I 671
199% 14 Telecinco 04
5 i I 644
94% 15 Eldiario.es 33
951% 16 Glamour.es 60_ 634
61% 17 El Pais NN 56| El alcance entre los medios con mas audiencia inferida
. - & a0 crece un 140% con respecto a 2023, con un empate
SolZg Sportes A entre contenidos de tecnologia, deporte, ocio e
22% 19 La Vanguardia * 505 informacion entre los primeros puestos;la irrupcion de
215% 20 Antena 3 NGENNNNEE 487 Tiktok, que ha dado entrada de un publico mas
o . . s ]55_ 479 heterogéneo, ha sido clave en esta cambio de escenario.
-18% Cosmopolitan Espafia 586 _ :
55% 2 Cope I Por cabeceras destaca el ya mencionado incremento de
(]
306 pes Defensa Central (5361%), Glamour (951%) o Mundo
9 ; |
663% @ Areajugones 62 Deportivo (847%).
156% 24 I 462
? RTVE g0 Mientras los dos ultimos han recogido una gran
] ; ;
-22% Holal e respuesta en Tiktok (Glamour recoge aqui el 38% de su
4% ) Xataka ? 378 actividad fotal y Mundo Deportivo el 75%) Defensa
347% . Exquits|ESans ) Central lo hace en Instagram, en donde obtiene el 95%
83 e de la interaccién, pese a que la mayoria de su audiencia
83% 28 Cadena SER 182 esta en Facebook (76%).
o I 333
% b 52 306 Los unicos medios que descienden son Vandal (-31%),
212% 30 Motorpasion.com ? 522 Cosmopolitan (-18%) y Hola! (-22%). Mientras el medio
356% 3 El Peridico Mediterraneo 68_ 3L tecnolégico desciende de manera dramatica en su otrora
30 Cuatro NN 37 red principal, Youtube (-72%), los dos especializados en
lifestyle y corazén, lo hacen sobre todo en Facebook (-
72% 33 AS.com .7 ] 81% y -51% respectivamente) y su mayor fuente de
122% 34 Onda Cero ? 276 actividad, Instagram (-66% y -41%. respectivamente).
803% 35 Businessinsider.es 29_ 258
2% 36 Publico.cs NS 249
103% . El Televisero ? 240
Q9% . Cadena Dial ? 235
200% 39 Diario Sur M 215
301% 40 elPeriodico.com Miase 212
® Corazon ® Musica ® Ocioy Cultura Generalista @ Tecnologia

® Estilo de Vida

Deporte

Automocion

Econémico @ Comunicacion

Promedio de audiencia potencial de todos los canales principales de los medios en X, Facebook, Instagram, Youtube, Tiktok y Bluesky. Datos en miles.
Audiencia inferida: Grado de notoriedad estimado de una cuenta o perfil en redes sociales, calculado a partir del numero de seguidores (followers) o
suscriptores publicos que aparece en la informacion publica, del promedio de interacciones generado por sus publicaciones y del tipo de interacciones.
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¢Te gustaria acceder
al informe completo?

Escribenos a:
comunicacion@®@acceso.com

acceso.com
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